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Duftneuromarketing fur Hotellerie und
Gastronomie
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Uber 25 Jahre Erfahrung im
olfaktorischen Neuromarketing

. * Nachhaltige Losungen mit
/ Qualitat, natUrlichen Inhaltsstoffen
» die man spurt...

Inhouse Geratebau/Sondersysteme

e Eigene Produktionsstatte Abftllung
in DE

* Gefahrstoffmanagement inkl.
Sicherheitsdatenblatter

VAN
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Duftneuromarketing
Der unsichtbare “Luxus” fur Ihr Projekt
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D. B d * Einfluss auf Wohlbefinden,
€ bE eUtUﬂg Gesundheit, Erholung, Verweildauer,

Kundenbind
der Raumluft e

7 * Raumluft als integraler Bestandteil
des Raumkonzepts fir Wohlfihlen
‘ und Gasterlebnis

e Studien zeigen die positive Wirkung
atherischer Ole

e Studien zeigen aber auch den
negativen Einfluss schlechter Geriliche

VAN
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Unsichtbarer
Risikofaktor

AS—

Geruchsprobleme aus Kiiche,
Mullraumen, Sanitarbereichen,
Skischuhraumen...

Schlechte Geriche beeintrachtigen
das Gasteerlebnis, Sauberkeitsgefihl,
usw., schlussendlich die Bewertung

Airomex®-Technologie neutralisiert
Gerlche natdrlich und nachhaltig mit
den BausteinenS, W, A, T
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Schweissgeriiche : @ We- und Sanitargeriiche g

AIIgemeingerUche eV Tabak- und Rauchgerliche



Duftneuromarketing
Ist nicht gleich
Duftneuromarketing

Klassisches Duftneuromarketing

Subtil und unbewusst
Ziel erhohte Verweildauer, Wohlfihlambiente...

Event-Duftneuromarketing
Saisonale Highlights

— Weihnachten, Sommer...
Spezielle Raume
— Zirbenstube, Wellness...
Gezielte Duftinszenierung, «scent»-catcher




Die Vorteile fur Ihren Kunden

Effektive Duftkonzept
Geruchsneutralisation nachhaltig und gesund

Wohlfiihlatmosphare

Alltags- und

Ganzheitliches Erlebnis Luftveredelungskonzept Eventbeduftung

Markenstarkung Cl-Duftkreation Zusatzprodukte




e Standgerate

Technische
Losungen

Wand- und Deckensysteme als
Aufbau- oder Einbauvarianten

Zentrale Einheiten flr grolSe
Flachen und Raumvolumen

fur jeden Bedarf
das richtige

System * Sondersysteme Eventbeduftung
punktuell
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Technische
Losungen

fur jeden Bedarf
das richtige
System




Standardsysteme
Einbauvarianten
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. Telefon, Internet
| Steckdose
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- Beschallung
K Klima

1+ OBV Netzwerk

©1 0BV Strom

[ A Creative Wanseinbausyater CL 935
. Ar Creative Deckeneinbausystem CL 925
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Comfort Line Anlagenbau
ideal fUr Bau-/Umbauprojekte



Leitungshau Comfort Line
|

AuslEses Comfort Line

O Sinnes-/Plliegecasen

B3 Comfort Line 6100




Schlauch-
fuhrung

*  Hauptleitung
Schlauch abgehangt
an Montagebandern

*  T-Stlicke mit
Reduktion flr
Ubergang Auslass

e  T-Abzweiger
Hauptleitung




integriert in Design Ladenbau
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Ruhe und Entspannung ausstrahlen" - oder: "Daneben verkorpert der
Green-Point mit Wandbegriinung aus Echtpflanzen Energie und
Spiritualitdt". Korrespondierende Diifte - mit dem Partner Air Creative -

und Kldnge - mit der britischen Sound Agency - tdten ihr Ubriges. "Die
Fassade Glamour-Walk verstromt beispielsweise einen roten Duft", heifdt

es da, und: "Naturgerdusche wie Bldtterrascheln oder Vogelgezwitscher
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“Multisensorisches Korizeﬁt Saunainnenhof Luftveredelung

er diverse Moblierungen und Sch
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Multisensorik sinneskongruent!
Moglichkeiten gesteuerte Elemente
automatisch oder auf Knopfdruck abrufbar!

Lichtwelten, dynamisch oder statisch angepasst auf Sinnesszene
Klangwelten

Bildwelten

Duftwelten

Diverse Relaisfunktionen/Ein- Aus Funktionen flr bspw. Haptik
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Klang-, Duft




Multisensorik Beispiel Hotel - Wellness
ANKOMMEN, RUHE UND REGENERATION!

Ruhe, Erholung und sensorisches Erlebnis in einem!
Luftveredelungskonzept ganzheitlich, diverse Kompetenzpunkte
Raumlichkeiten Ruheraume mit Tagesprogramm flr mehrere Kunden zuganglich

Einzelne Raume ahnlich Hydromassage oder Solarium jedoch mit Sinneserlebnis,
vom Kunden wahlbar fir Ruhe, Erholung, kurzzeitige Regeneration

Vorreservierte Zeit im Sinnesraum, Wunschprogramm wird von MA gestartet

USW.




Multisensorik Beispiel Hotellerie Wellness
erweitertes Angebot USP

Waldbaden mal anders... Bildwelten, Naturklange, Gerlche usw. des Waldes
Kneipp

Meditationen

Klangwelten wie Klangschale, RAV usw.

Naturgerausche, Wasser, Wind mit zugehorigen weiteren Sinnesbespielungen
Virtuelle Spaziergange, Berge, Strand, Wald

Individualisierte Sinnesszenen — Cl oder Touristikunterstiitzend
Farblichttherapeutische Ansatze und lichttherapeutische Ansatze




Anwenderfreundlich —auf Knopfdruck abrufbar
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+ Unsere Ozeane Schildkréte Vogelhaus
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PROCARE

Duft und Geruch
Prafessionelle Losungen fur

Herzlichen Dank!

A (261

HEALTHCARE

Gesteuerte Raume
In Pflegeeinrichtungen zur

A (26

SENSECARE

Gesteuerte Raume

b : Hotel, Fitness,
Medikamentenreduzierung :
szubere Luft, schlechte nd Steigerung der Wellness,
2 R u el u 2
Gerdche und Difte aller Art. " = Marketing.

Lebensqualitat.

Air Creative GmbH, Rheinfelden DE
Air Creative AG, Hagendorf CH

info@aircreative.com
phone +41 32 530 54 83 oder +49 69 967 59 005
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HOMECARE

Duft und Geruch
Saubere Luft und
angenehme Geriche fur
Dein Zuhause.
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